
44 Национальная ассоциация ученых (НАУ) # 67, 2021 

ПОЛИТИЧЕСКИЕ НАУКИ 
 

ПРИМЕНЕНИЕ НОВЕЙШИХ ИНФОРМАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ В ХОДЕ 

ИЗБИРАТЕЛЬНЫХ КАМПАНИЙ В США 2016 И 2020 ГОДАХ 

 

Бойченко Иван Николаевич 

студент, кафедра политологии  

Московский Педагогический Государственный Университет  

г. Москва 

 

APPLICATION OF THE LATEST INFORMATION TECHNOLOGIES IN THE US ELECTION 

CAMPAIGNS IN 2016 AND 2020 

 

Boichenko Ivan Nikolaevich 

student, Department of Political Science 

Moscow Pedagogical State University, 

Moscow 

 

АННОТАЦИЯ 

Работа представляет собой попытку проанализировать существующие проблемы, связанные с 

использованием новейших информационных технологий в ходе избирательных кампаний в США в 2016 

и 2020 годах. В основе настоящего исследования лежит политологический подход, компаративистский 

метод и общенаучные теоретические методы. В ходе исследования были выявлены общие и различные 

тенденции применения новейших информационных технологий в ходе указанных избирательных 

кампаний, а также сделаны выводы о дальнейшей роли информационных технологий в политическом 

процессе.  

ABSTRACT 

The paper is an attempt to analyze the existing problems associated with the use of the latest information 

technologies during the US election campaigns in 2016 and 2020. This research is based on the political science 

approach, the comparative method, and general scientific theoretical methods. The study identified general and 

different trends in the use of the latest information technologies during these election campaigns, as well as 

conclusions about the further role of information technologies in the political process. 
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Электоральный процесс в США является 

событием мирового масштаба, как с точки зрения 

шоу, так и с точки зрения трансформации 

политических сил в мире, на который США, 

несомненно, оказывает существенное влияние.  

Выборы 2016 и 2020 годов стали по-своему 

«горячими» для американского и мирового 

сообщества. Если трендом 2016 года, принесшей 

победу Трампу [13], стало сомнительное (с 

этической точки зрения) применение новейших 

информационных технологий, то трендом 2020 

года, несомненно, стало почтовое голосование, 

которое Трамп и его сторонники обвиняли в 

фальсификациях и как итог - победа Д. Байдена 

[23].  

Очевидно, что избирательная кампания, как 

наиболее адаптивный и открытый за счет высокой 

конкуренции политический институт, умеет быстро 

включать в себя и использовать современные 

технологии. Информационные технологии активно 

используются сегодня любыми структурами, так 

как облик современного избирателя – это человек 

информационный, находящийся большую часть 

своего времени в «сети». Американское 

исследование 2003 года приводило данные, что уже 

на выборах 2000 года 90% американцев, имеющих 

доступ в Интернет, были зарегистрированными 

избирателями, а 64% проголосовавших на выборах, 

были пользователями сети «Интернет» [10]. 

Следовательно, борьба за голоса избирателя 

выходят за рамки личных встреч и телевизионного 

эфира, старые форматы проведения избирательных 

кампаний, как и устаревающие технологии XX 

века, постепенно отмирают. В связи с этим, 

наибольшую актуальность приобретают 

информационные технологии и платформы, 

которые используют политические консультанты 

для продвижения своего кандидата или партии.  

Под современными информационными 

технологиями в политике, понимается в первую 

очередь совокупность технологий, применяемых в 

сети Интернет для манипуляции гражданами в 

целях получения их голосов.  

Важно отметить высказывания о том, что 

информационные технологии «подорвали» выборы 

в 2020 году, особенно критикуются технологии 

подсчета голосов [8]. Однако другие источники 

приводят точку зрения, что подобный формат 

выборов может быть более безопасным и, 

соответственно, правильным [17].  
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Применение Facebook в избирательной 

кампании приписывается еще Б. Обаме, как и 

создание специализированного сайта под 

кандидата [11]. Подобные технологии 

использовались для охвата аудитории и быстрой 

мобилизации сторонников.  

Изучение избирательной кампании 2016 года 

имеет сегодня достаточно высокую степень 

разработанности. Некоторые авторы отмечают, что 

на команду Х. Клинтон работала корпорация 

«Google» и Центр новой американской 

безопасности (CNAS), тогда как на Д. Трампа 

работала корпорация «Facebook» и Центр 

долгосрочной кибербезопасности (CLTS) [4]. 

Утверждается, в частности, что через 

манипулирование запросами Google и контекстную 

рекламу, команда Х. Клинтон воздействовали на 

выбор граждан [4], хотя наиболее часто в этом 

обвиняют именно команду Д. Трампа [24], 

Facebook [13] и Cambridge Analitica [2, 13]. Другие 

авторы отмечают использование командой Х. 

Клинтон традиционных предвыборных 

технологий, тогда как победу Д. Трампа связывают 

именно с использованием новейших 

информационных технологий [6]. 

В основе методологии Cambridge Analitica, 

которая в 2016 году действительно могла серьезно 

повлиять на результаты выборов, а сегодня является 

«классической», лежит распознавание 

пользователей социальных сетей и создание их 

психологического портрета для дальнейшей 

манипуляции [1].  

Для того, чтобы направить рекламу нужному 

адресату, сначала необходимо идентифицировать 

избирателя как «колеблющегося», кластировать 

возможных избирателей на различные группы 

(например, по социальным проблемам, по которым 

в итоге они смогут видеть политическую рекламу 

от своего кандидата). В действительности 

составление «портрета избирателя» может 

происходить не только за счет ненавязчивых тестов 

в социальных сетях, но и через открытые источники 

информации (страницы, мессенджеры, лайки, 

репосты и все возможные цифровые следы).  

Таким образом, методология, которую 

использовала Cambridge Analitica, а сегодня гораздо 

большее число ИТ или консалтинговых компаний, 

строится на сочетании психологии, 

информационных технологий и законов маркетинга 

с целью повлиять на политические процессы, в 

частности, на выборы. По некоторым данным, 2 мая 

2018 года Cambridge Analitica была упразднена в 

связи со скандалом [5]. 

Подобные технологии, судя по полученным 

данным, использовались кандидатами на выборах 

президента США и в 2020 году [19]. Несмотря на 

разбирательство с Facebook после выборов 2016 

года и активного дискурса вокруг политической 

рекламы, подобные методы активно применялись и 

в 2020 году, есть сообщения, что республиканцы и 

демократы активно тратили средства на 

политическую рекламу в социальной сети, 

особенно активно за неделю до запрета на такую 

рекламу (например, 3 ноября республиканцы 

потратили на такую рекламу 1,3 млн. долларов) 

[20].  

Вопрос о дальнейшем использовании 

таргетированной политической рекламы не имеет 

однозначного ответа, так как с одной стороны, 

несмотря на скандалы и огласку «ситуации» на 

выборах 2016 года, избирательные кампании 2020 

года не отказались от столь успешного ресурса, но 

с другой стороны появляются инструменты по 

отслеживанию показанной Facebook рекламы и 

включению ее в доступный широким массам архив 

[7], а также заявления Facebook о работе над 

«прозрачностью» подобной рекламы [12].  

Президентские выборы в США 2016 года дали 

богатый эмпирический материал политологам и 

политическим консультантам, касательно 

эффективного применения информационных 

технологий в рамках политической борьбы. В свою 

очередь, информационные технологии не только, 

скорее всего, позволили Д. Трампу одержать 

победу, но и породили множество опасений и 

рисков насчет будущего демократических 

институтов и трансформации политического 

пространства. Наблюдая протест или штурм белого 

дома (существуют различные мнения) 6 января 

2021 года, некоторые авторы высказывались о 

возможном наступлении «кризиса демократии» [9, 

18], такие заявления можно встретить и в 

российской информационной среде [3]. Очевидно, 

что проявление протестных тенденций с 

применением насилия со стороны населения или 

полиции, не является показателем «кризиса», а тем 

более «падения» американской демократической 

системы, однако важно, что обращения к 

сторонникам Д. Трамп осуществлял через 

платформу Twitter. С этим связаны новости о 

требованиях платформы Twitter и Facebook удалить 

некоторые радикальные обращения Д. Трампа [15]. 

Обращение политических акторов к своей 

аудитории, с целью призвать их к каким-то 

решительным действиям, не ново для второго 

десятилетия XXI века, можно предположить, что в 

третьем десятилетии эта тенденция будет 

нарастать, следовательно, опасаясь монополизации 

такой «информационной власти» такими 

гигантами, как Facebook и Twitter, мы будем 

наблюдать появление новых платформ для 

коммуникации граждан, в том числе, политической 

(например, Telegram на протестах в Беларуси и др.). 

Эти технологии не новы для США или всего мира, 

следовательно, избирательные кампании в США 

могут задавать тенденции применения 

определенных технологий, которые в последующие 

годы и десятилетия осваивают развитые и 

развивающиеся страны в рамках своих 

политических процессов.  

Делать вывод о том, что информационные 

технологии радикализуют общество или позволяют 

достичь «цифрового фашизма», преждевременно. 

Современное общество преобразовало политику, 

но говорить про большую эффективность этих 

технологий в манипулятивных процессах, чем, 
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например, радио и телевидение, будет 

преждевременно. Информационные технологии 

смещают внимание научного сообщества, 

экспертов и политиков, придают политическому 

процессу новую специфику и создают множество 

прецедентов и феноменов для изучения, но не 

предопределяют те или иные тенденции.  

Демонизация или романтизация 

информационных технологий смещает ракурс 

изучения от фактов к эмоциям и не позволяют 

объективно оценить их влияние на общество и 

политику. Проводя регулярные исследования, 

воссоздавая новые классификации и проводя мета-

анализ полученных ранее данных, можно 

приблизиться к пониманию специфики 

современного политического пространства и 

прогнозировать будущее политической системы 

отдельных стран и всего мира в целом. 

Несмотря на опасения специалистов ни в 2016, 

ни в 2020 году не были использованы (или 

обнаружены) технологии deepfakes для создания 

контента или дискредитации оппонента [16, 21, 22].  

Итогом работы можно считать следующий 

перечень технологий, который позволяет 

представить специфику и масштаб применяемых 

технологий, использование которых можно с 

высокой долей вероятности спрогнозировать как в 

будущих электоральных процессах США (с 

очевидными новшествами), так и в 

демократических и гибридных режимах по всему 

миру.  

Информационные технологии, используемые в 

ходе избирательных кампаний в США: методы 

сбора информации об избирателях из открытых 

источников (по цифровым следам); методы сборы 

информации об избирателях через тесты, модель 

OCEAN и аналогичные инструменты; технологии 

сбора и обработки больших объемов информации 

(Big Data, Data Mining); картирование населения 

(разбивка по различным критериям); 

микротаргетированная политическая реклама 

(Facebook, Instagram); коммуникация с 

избирателями через социальные сети (Twitter, 

Facebook); технологии сбора и подсчетов голосов. 

Можно оправдано предположить, что выборы 

2024 и 2028 годов привнесут множество новых 

технологий, но часть используемых сегодня 

методов останутся актуальными. 
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