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АННОТАЦИЯ  

В статье рассмотрено понятие общественного пространства и его функционал на примере кофеен г. 

Новосибирска. Потребность общественного пространства на человека является актуальной темой, так как 

каждый человек так или иначе оказывается внутри данного пространства и принимает на себя особую роль 

в социуме. При изучении темы были использованы семиотический, теоретический и эмпирический метод 

исследования. Важными аспектами в формировании современных городских общественных пространств 

являются их функциональность и комплексность, которая определяет компоненты данной среды. 

Общественные пространства выполняют задачу трансляции городской культуры от поколения к 

поколению, а также обладают способностью приспосабливаться к быстро меняющимся потребностям 

жителей. Анализ гендерных, возрастных и психологических особенностей посетителей кофеен позволил 

понять причины посещения кофеен, а также актуальность этого общественного пространства в целом. В 

статье дан анализ роли столов в социальных практиках социума и возрастного состава посетителей кафе 

города. В результате исследования обнаружено, что мебель внутри общественных пространств влияет не 

только на эстетическую составляющую, но и на изменение социальных взаимоотношений между людьми. 

ANNOTATION 

The article is devoted to the concept of public space and its functionality during the study of coffee shops in 

Novosibirsk. The necessity for public space per person is an urgent topic, since every person somehow finds 

himself inside this space and assumes a special role in society. Semiotic, theoretical and empirical research 

methods were used in the study of the topic. Important aspects in the formation of modern urban public spaces are 

their functionality and complexity, which determines the components of this environment. Public spaces fulfill the 

task of broadcasting urban culture from generation to generation and have the ability to adapt to the rapidly 

changing needs of residents. An analysis of the gender, age and psychological characteristics of coffee shop visitors 

makes it possible to understand the reasons for visiting coffee shops, as well as the relevance of this public space 

in general. The article analyzes the role of tables in the social practices of society and the age composition of 

visitors to the cafe of the city. As a result of the study, it was found that furniture inside public spaces affects not 

only the aesthetic component, but also the change in social relationships between people. 
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Городские общественные пространства – это 

территории внутри города, которые открыты для 

всех граждан в городе и выполняющие 

общественно полезные функции, способствующие 

коммуникации горожан.  

Нехватка подобных мест привела к 

возникновению «третьих мест». Термин ввел Р. 

Ольденбург [12], где первым местом является дом, 

вторым – работа, а остальное относится к частным 

коммерческим заведениям – кафе, магазинам и т. д., 

но перечисленные автором функции «третьих 

мест» почти не отличаются от функций 

общественных пространств. 

«Третьи места» часто служат тому, чтобы 

впервые свести людей вместе – людей, которые 

позже создадут и другие формы общения [12, с.22]. 

Город, имеющий третьи места, способствует 

сближению людей, вызывает чувство 

принадлежности к определенному пространству и 

сообществу в целом.  

Благодаря пространству, окружающее нас, 

можно исследовать развитие социальной 

коммуникации через призму изменения роли 

«третьих мест» в истории.  

Проблема существования человека в 

городском пространстве является одной из самых 

актуальных. Для ее детального исследования Р. 

Линд и Х. Линд, Р. Редфилд [17], У. Уорнер [18] 

разработали антропологический подход к 

рассмотрению города. Сосредоточение внимания 

научной мысли на проблемах горожан 

способствует становлению теорий, 

рассматривающих жизнь людей в городе в едином 
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комплексе как «социокультурное явление» [9, с. 

12]. 

Целью статьи является исследование 

изменения формы столов в течение нескольких 

веков и влияние этих изменений на (виды 

коммуникативных связей, формы коммуникации, 

типы взаимодействий между людьми). 

В процессе изучения данной темы были анализ 

исторических данных об изменении мебели и 

соотношение их с наблюдением поведенческих 

характеристик людей внутри пространств (была 

выявлена зависимость между формами мебели и 

типами коммуникации в общественных местах). 

Семиотический подход, разработанный Ю.М. 

Лотманом, позволил выявить определенный код 

поведения, основываясь на человеческом опыте, 

схемах поведения человека и его деятельность 

внутри пространства при взаимодействии с 

исследуемыми предметами.  

Культура в ходе своей истории сформировала 

различные формы столов, их символическое 

наполнение и утилитарное предназначение. 

Начиная с греческой мебели, можно увидеть, что 

столы тогда были портативными объектами. 

Низкие столы «трапедза» круглой и прямоугольной 

формы ставились посередине, а вокруг 

располагались люди, лежа на клинэ. После 

окончания трапезы, столы задвигались под кровати 

[13, с.23]. 

Круглый стол создает атмосферу легкости. Это 

лучше всего подходит для проведения беседы 

людей с одинаковым социальным статусом, ведь за 

этим столом каждый имеет одинаковое место и 

свое личное пространство. В Греции было 

неформальное общение, сначала проходила 

трапеза, а затем симпозиум (совместная выпивка и 

общение с философами). 

В древнем Риме вокруг четырехугольного 

стола ставились ложа, стол с тремя ложами вокруг 

имел название «триклиниум». Чуть позже в моду 

начали входить круглые столы [13, с.40]. Круглые 

столы изменили поведение людей внутри 

пространств. Трапеза начала приобретать 

общественный характер. Теперь участники трапезы 

не располагались на ложах, а садились за стол, 

диалоги начали приобретать формальность. 

Мебель романского стиля, в основном была 

проста, лаконична и игнорировала вопросы 

удобства. Прямоугольные столы не имели ножек, а 

стояли на двух боковых щитах. Однако были 

интересные восьмиугольные столы, которые 

наибольшее распространение получили в эпоху 

ренессанса и барокко [13, с.61]. 

Ренессанс славился так же большими 

продолговатыми столами, роскошно украшенными 

со всех сторон. Главной целью столов тогда были 

не столько удобство и комфорт в использовании, 

сколько красота и богатство. Существовал 

формальный тип общения, не переходящий в 

свободную и непринужденную коммуникацию 

между людьми.  

Но затем начинает развиваться неформальный 

тип общения. Происходят значительные изменения 

в пользу удобства пользования предметами 

комфорта в процессе коммуникации. 

В России все было значительно проще, 

использовались прямоугольные массивные столы, 

долгое время отвечающие только за практичность, 

неформальное общение за такими столами не 

предусматривалось. При Екатерине II мебели 

начали уделять больше внимания. В своих записках 

она упоминала, что стоял острый недостаток 

мебели даже во дворцах. Постепенно появились 

столы, которые уже были предназначены как для 

общения, так и для наблюдения за всеми 

действиями на балу.  

Во все периоды так или иначе использовали 

столы с углами. Квадратный стол создает 

отношение соперничества и вызывающего 

поведения людей, равных по положению [12, 

с.226]. Очень удобно подчеркнуть отношение 

субординации, выбрав такую форму стола для 

деловой беседы. Прямоугольный стол выбирают те 

люди, которым необходимо оказывать влияние на 

других, держать все под своим контролем. В 

зависимости от выбора места, можно организовать 

контроль за собеседниками. Прямоугольный стол 

выбирают те люди, которым необходимо оказывать 

влияние на других, держать все под своим 

контролем. В зависимости от выбора места, можно 

организовать контроль за собеседниками. За такой 

стол в основном садятся, если свободных мест 

больше нет или, если компания включает в себя 

более 4-х человек. 

Исходя из большого социального значения 

использования столов и их форм для 

существования общества и личности в 

пространстве, было проведено исследование, 

посвященное выбору посетителями кафе 

различных форм столов. Целью исследования стала 

характеристика того, какие места занимают люди, 

посещая кофейни города Новосибирска, на основе 

опроса, проведенного внутри данных 

общественных пространств. Люди опрашивались 

по заранее разработанной анкете, один из вопросов 

которой звучал так: «Какой бы стол Вы выбрали?». 

Опрос проводился анонимно. Таким образом, 

удалось собрать 91 ответ на поставленный вопрос. 

По итогам данного исследования, можно 

обнаружить, что практически половина (мужчины 

в возрасте 16–24 лет и женщины в возрасте от 16 до 

24 лет или 49%) опрошенных предпочитают сидеть 

за круглым столиком, что можно объяснить и 

достаточно молодым возрастом, в котором еще 

только предстоит занять устойчивые позиции 

внутри социума. Эта же категория составляет 

большинство посетителей кафе – 78,7%. 

Круглый стол создает атмосферу легкости. Это 

лучше всего подходит для ведения беседы людей с 

одинаковым социальным статусом, ведь за этим 

столом каждый имеет одинаковое место и свое 

личное пространство.  

Очень удобно подчеркнуть отношение 

субординации, выбрав квадратную форму стола 

для деловой беседы.  
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Примерно в равном соотношении 7% людей 

распределяются между этими двумя формами. В 

основном, это происходит при деловых и рабочих 

встречах, где каждый человек знает свое место в 

социальной градации и принадлежности. 

Мы садимся, чтобы отдохнуть, садимся за 

стол, чтобы поесть. Современные столы делают 

акцент на общительности, на участии в беседе, ведь 

в сидячей позе подчеркивается не конфронтация, а 

широкая открытость современного социального 

индивида. Изменение формы столов и личный 

выбор каждого являются способом взаимодействия 

человека со своим окружением.  
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